Составитель: преподаватель Братухина Е.А.


Варианты контрольных работ по дисциплине «Маркетинг»

для студентов специальностей

«Экономика труда» 

Вариант 1

1. Понятие и роль маркетинга.

2. Стратегии ценообразования.

Вариант 2

1. Основные концепции маркетинга.

З. Основные методы ценообразования.

Вариант 3

Функции маркетинга и его задачи

2. Реакция на ценовые изменения конкурента.

Вариант 4

1. Понятие управления маркетингом.

2. Внутренние факторы ценообразования.

Вариант 5

1. Понятие микросреды компании.

2. Функции участников канала распределения.

Вариант 6

1. Понятие макросреды компании.

2. Виды мероприятий по стимулированию сбыта.

Вариант 7

1. Факторы, влияющие на поведение покупателя.

2. Основные задачи и виды рекламы.

Вариант 8

1. Процесс принятия решения о покупке.

2. Оптовая торговля и ее роль в канале распределения.

Вариант 9

1. Процесс принятия решения о покупке организациями — потребителями.

2. Розничная торговля и ее роль в канале распределения.

Вариант 10

1. Понятие маркетинговых информационных систем.

2. Понятие сегментации рынков. 

Вариант 12

1. Понятие каналов распределения.

2. Внешние факторы ценообразования.

Вариант 14

1. Понятие и структура комплекса средств продвижения.

2. Особенности прямого маркетинга.

Вариант 15

1. Понятие и классификация товаров.

2. РК. и пропаганда в маркетинге.

Вариант 16

1. Управление товаром и его жизненный цикл.

2. Признаки сегментации рынка.

Вариант 17

1. Разработка нового товара.

2. Организационные структуры маркетинга.

Вариант 18

1. Методы сбора данных для проведения маркетингового исследования.

2. Понятие стратегий проталкивания и вытягивания в маркетинге.

Вариант 19

1. Измерение текущего рыночного спроса.

2. Особенности планирования маркетинга.

Вариант 20

1. Маркетинговые стратегии на этапах жизненного цикла товара.

2. Факторы культурной среды в международном маркетинге.

Вариант 21

1. Услуги и разработка маркетинговых стратегий для организаций сферы услуг. 

2. Стратегии позиционирования товара.

Вариант 22

1. Оценка и выбор целевых рынков.

2. Личные продажи в комплексе средств продвижения.

Выбор варианта контрольной работы производится в соответствии с первой буквой фамилии студента согласно таблице.

	Фамилия студента
	Вариант контрольной работы

	А
	1или 22

	Б
	2 или 21

	В
	3 или20

	Г
	4 или19

	Д
	5 или18

	Е,Ё
	6 или17

	Ж
	7 или16

	З
	8 или15

	И
	9 или14

	К
	10 или13

	Л
	11 или12

	М
	12 или11

	Н
	13 или10

	О
	14 или9

	П
	15 или8

	Р
	16 или 7

	С
	17 или 6

	Т
	18 или 5

	У
	19 или 4

	Ф,Х,Ц
	20 или 3

	Ч,Ш,Щ
	21 или 2

	Э,Ю,Я
	22 или 1


