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Методические рекомендации по написанию контрольной работы по дисциплине «Брендинг»
В соответствии с учебным планом каждый студент заочной формы обучения, изучающий дисциплину «Брендинг», должен выполнить контрольную работу по одному из предложенных вариантов. 

Контрольная работа выполняется с целью закрепления теоретических знаний, полученных студентами на лекциях и в процессе самостоятельного изучения специальной литературы и практических материалов. 

Контрольная работа состоит из наиболее важных для усвоения данной дисциплины вопросов. 

Контрольная работа включает два вопроса. 

При написании работы желательно приводить цитаты, статистические данные, графики и диаграммы, которые должны иметь ссылки на информационный источник (фамилия, инициалы автора, название цитируемого источника, том, часто, выпуск, издательство, год, страница). Желательно показать значимость раскрываемых вопросов на примере практических материалов, связанных с местом работы студента. 

Не зачитывается контрольная работа, в которой содержание вопроса дословно переписано из прослушанных студентом лекций, учебника или монографии. При выполнении контрольной работы следует творчески подходить к имеющейся информации, уметь выразить свое мнение по исследуемому вопросу. 

Контрольная работа должна быть аккуратно оформлена, иметь нумерацию страниц и список использованных литературных источников. 

В списке литературы указываются все использованные студентом источники, расположенные в алфавитном порядке и пронумерованные. 

Если содержание контрольной работы отвечает предъявленным требованиям, то она зачитывается. При неудовлетворительном выполнении контрольной работы она возвращается студенту на доработку. 

Варианты контрольных работ
Вариант №1. 

1. Специфика нетоварного брендинга. 

2. Признаки ослабления бренда. 

Вариант №2. 

1. Влияние потребителей на концепцию и развитие лидирующих брендов. 

2. Анализ ошибок в креативных технологиях и коммуникации при создании новых брендов. 

Вариант №3. 

1. Специфика сегментирования рынка 

2. Онлайновые коммуникации бренда. 

Вариант №4. 

1. История промышленного бренда (по выбору) 

2. Способы позиционирования бренда. 

Вариант №5. 

1. Роль брендинга в маркетинге. 

2. Признаки ослабления бренда. 

Вариант №6. 

1. Роль СМИ в целостном восприятии бренда 

2. Особенности функционирования имиджевой рекламы 

Вариант №7. 

1. Специфика сегментирования рынка 

2. Способы повышения лояльности к бренду 

Вариант №8. 

1. Основные составляющие идентичности бренда и их характеристики 

2. Выявление сущностной и расширенной идентичности на примере конкретного бренда 

Вариант №9. 

1. Капитал бренда в азиатской модели построения бренда. 

2. Капитал бренда в западной модели. 

Выбор варианта контрольной работы: по первой букве фамилии студента. 
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