Составитель: преподаватель Братухина Е.А.


Вопросы к зачету по предмету « Стратегический маркетинг
для студентов 5 курса специальности 080507 «Менеджмент организации».

(заочное отделение)

1. Содержание стратегического планирования, уровни планирования. 

2. Этапы процесса стратегического планирования. 

3. Взаимосвязь стратегии и маркетинга. 

4. Определение целей и миссии корпорации, обязательные элементы миссии. 
5. Значение и задачи анализа хозяйственного портфеля организации    для определения инвестиционных приоритетов. 

  6. Модели портфельного анализа: 

7. Содержание ситуационного анализа, методы анализа. 

8. Анализ факторов внешней среды.
9.Оценка сильных и слабых сторон организации, матрица SWOT. 

10. Базовые конкурентные стратегии Портера: стратегия лидерства за счет экономии на издержках, стратегия дифференциации, стратегии специализации (концентрации). 

  11. Стратегии интенсивного, интеграционного и диверсификационного роста. 

12. Содержание стратегического плана маркетинга. 

13. Разработка стратегии маркетинга: сегментирование рынка и выбор целевых сегментов, позиционирование, разработка комплекса маркетинга. 
14. Стратегии формирования привлекательности товарного предложения. 
15. Маркетинговые стратегии цен. 
16. Разработка маркетинговых программ. Расчет бюджета маркетинга. 
17. Содержание маркетингового аудита. 
18. Анализ привлекательности предприятия.
19. Анализ конкурентоспособности предприятия.
20. Понятие миссии предприятия.
21. Матрица Бостонской консультационной группы.
22. Построение матрицы Дженерал электрик

