Составитель: преподаватель Братухина Е.А.


Варианты контрольной работы 
по предмету «Стратегический маркетинг» 
для студентов 5 курса специальности 080507 «Менеджмент организации».

(заочное отделение)
ВАРИАНТ №1

1. Маркетинговый подход в деятельности фирмы

2. Стратегическое значение управления брендами в современных условиях

ВАРИАНТ №2.

1. Методологические основы управления маркетингом на предприятии

2. Маркетинговые коммуникации завтрашнего дня.

Вариант№3.

1. Информационное обеспечение управления маркетингом.

2. Анализ привлекательности рынка.

ВАРИАНТ №4

1. Система управления конкурентоспособностью продукции.

     2.Разработка комплекса маркетинга

ВАРИАНТ №5

1 Стратегический и операционный маркетинг.

2 Перспективы расширенного понимания маркетинговых коммуникаций

ВАРИАНТ №6

1. Содержание процесса стратегического планирования маркетинга.

2. SWOT-анализ.

ВАРИАНТ №7

1. Сегментирование рынка

2 Контроль и маркетинговый анализ деятельности предприятия

ВАРИАНТ №8

1. Анализ конкурентоспособности предприятия.

2. Организация маркетинга на предприятии

ВАРИАНТ №9

1. Анализ хозяйственного портфеля предприятия

2. Содержание стратегического плана маркетинга

ВАРИАНТ №10

1. Выбор и формулирование стратегии маркетинга

2. Матрица Бостонской консультационной группы ее содержание и построение.

Выбор варианта контрольной работы производится в соответствии с первой буквой фамилии студента согласно таблице.
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