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Вопросы для подготовки к экзамену 
по дисциплине «Стратегический менеджмент»  
для студентов заочной формы обучения

направления «Менеджмент»
 программы «Менеджмент организации»

1.Сущность и задачи, основные категории стратегического менеджмента.
2.Этапы развития стратегического менеджмента.
3.Понятие стратегической единицы бизнеса и портфеля предприятия.
4.Типы стратегий. Пирамида стратегий.
5.Концепции и школы стратегического менеджмента.
6.Понятие экономической стратегии. Операционные и функциональные стратегии.
8.Деловая стратегия бизнеса фирмы. Корпоративная стратегия.
10.Формирование миссии предприятия. Определение целей предприятия.
12.Содержание и принципы проведения стратегического анализа среды предприятия. Анализ внешней среды предприятия. Стратегический анализ внутренней среды предприятия.
15.Стратегический потенциал предприятия.
16.SWOT- анализ.
17.PEST- анализ.
18.Отраслевой анализ. Конкурентный анализ.
19. Базовые стратегии развития предприятия. Стратегия роста. Стратегии сокращения и стабильности.
20.Понятие диверсификации. Стратегии диверсификации.
21.Комбинированные стратегии. Портфельные стратегии предприятия.
22 Матрица БКГ.  Матрица Мак - Кинси.
23.Матрицы стратегического анализа малых и средних предприятий.
24.Конкурентные преимущества предприятия как основа формирования конкурентной 
стратегии. Классификация конкурентных преимуществ. Группы конкурентных преимуществ.

25.Типовые конкурентные стратегии, базирующиеся на достижении конкурентных 
преимуществ. Стратегия лидерства в издержках. Стратегия дифференциации. Стратегия фокусирования (концентрации).

26.Конкурентные стратегии, основанные на доле рынка предприятия.
27.Основные компоненты стратегического маркетинга. 
28.Товарная политика как инструмент маркетинга - микса.
29.Ценовая политика как инструмент маркетинга - микса.
30.Сбытовая политика как инструмент маркетинга - микса.
31.Коммуникативная политика как инструмент маркетинга - микса.
32.Стратегия управления персоналом.
33.Процесс реализации стратегии.
