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Контрольная работа
по дисциплине «Бренд - менеджмент»
для студентов заочной  формы обучения
направления «Менеджмент»  
образовательной программы «Менеджмент»
Цель – индивидуальное творческое задание. Выполнение контрольной работы способствует расширению и углублению знаний, приобретению обучающимися опыта работы со специальной литературой по конкретному вопросу дисциплины, а также позволяет оценить умения обучающегося применять нормы права при решении конкретной ситуации. Целью контрольной работы является также оценка умения грамотно, аргументировано излагать собственные умо- заключения по вопросу.

Процедура - контрольная работа по курсу выполняется студентами заочной формы обучения в течение семестра по варианту. Вариант контрольной работы определяется по первой букве фамилии студента:

Вариант 1. От «А» до «Д»; Вариант 2. От «Е» до «К»; Вариант 3. От «Л» до «О»; Вариант 4. От «П» до «Т»; Вариант 5. От «У» до «Ч»; Вариант 6. От «Ш» до «Я».
При написании и оформлении работы обучающиеся руководствуются методическими рекомендациями (см. раздел 6.4 данной рабочей программы), устными консультациями препо- давателя. Работа предоставляется в заочный деканат до начала экзаменационной сессии в соответствии с календарным учебным графиком, передается деканатом на проверку преподавателю. При необходимости, работа возвращается заочным деканатом студенту на доработку в соответствии с письменными замечаниями преподавателя, после чего снова сдается на проверку. Зачтенная контрольная работа служит допуском к экзамену по дисциплине.

Содержание.  Теоретический вопрос по одной из изучаемых тем курса.
ВАРИАНТЫ КОНТРОЛЬНЫХ РАБОТ
Вариант 1. Основные понятия бренд-менеджмента. 
План

1.Бренд-менеджмент.

2.Понятие бренда.

3.Функции бренда.

4. Способы управления брендом.

Вариант 2. История возникновения бренд - менеджмента 
План

1.Происхождение понятия бренд.
 2.Первые бренды.

3.Яркие отраслевые бренды

Вариант 3. Элементы и этапы бренд-менеджмета.

План

1.Элементы бренд-менеджмента.

2. Этапы бренд-менеджмента

Вариант 4. Продвижение бренда. Инструменты  продвижения бренда.
План

1. Продвижение бренда.

2.Лучшие примеры продвижения бренда.
3.Он-лайн инструменты продвижения бренда.

4.Офф-лайн инструменты продвижения бренда. 

Вариант 5. Понятие целевой аудитории. Работа с ЦА
План

1.Понятие ЦА.

2.Основные характеристики ЦА.

3.Правила выбора ЦА.
 4.Потребительский профиль. 
5.Сопряженные ЦА.

Вариант 6. Изменение бренда.

 План

1.Причины изменения бренда.
 2.Условия изменения бренда.

