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Литература
по дисциплине «Бренд - менеджмент»
для студентов заочной  формы обучения
направления «Менеджмент»  
образовательной программы «Менеджмент организации»
Основная литература:

1. Макашев М.О. Бренд-менеджмент. Учебное пособие. – Санкт- Петербург: Питер 2013 г. – 224 с. – Электронное издание. – ISBN 978 – 5- 496- 00170 – 0 http://ibooks.ru/reading.php?productid=334060
Дополнительная литература:

1. Марусева И.В. Коммуникационный менеджмент в вопросах и ответах (подготовка к эк- замену) [Электронный ресурс]: Учебное пособие для вузов/ Маруесва И.В. – Саратов: Вузов- ское
образование,
2016.
i. –
144
с.
–
Режим
доступа: http://www.bibliocomplectator.ru/book/?id=39000
Литература для самостоятельного изучения:
1. Аакер Д. Создание сильных брендов. – М.: ИД Гребенникова, 2008.

2. Чернатони Л., МакДональд М. Брендинг. Как создать мощный бренд. – М.: Юни- ти-Дана, 2006.

3. Эллвуд А. Основны брендинга. – М.: ФАИР-Пресс, 2003.

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»
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