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Концепция выставки.  Роль рекламы в современном мире трудно переоценить. Она не только способствует продвижению товаров и услуг, но и активно участвует в различных сферах деятельности: политической, экономической, социальной, культурной, образовательной и других. В литературе, представленной на выставке рассматриваются основные принципы создания рекламы, ее виды и способы размещения.
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