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Концепция выставки. Бренд - общее понятие, включающее фирменный стиль в совокупности его элементов, основой которого является зарегистрированный товарный знак. Google, Apple, Toyota – вот только некоторые знаковые бренды, известные всему миру. Как они добились успеха?  Какие трудности преодолели, и какие проблемы решают сейчас? Как происходит развитие новых современных  брендов  в экономике, какие  экономические инструменты применяются для достижения мировых вершин - обо всем этом вы узнаете из книг, представленных на выставке. 
Изучение этой литературы будет способствовать формированию у студентов профессионального взгляда на деятельность по созданию и управлению брендами, который  поможет им в будущем разрабатывать конкурентоспособные торговые марки, определять их позиционирование и имидж, управлять их развитием с учетом маркетинговых стратегий. 
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