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Код

Блок 1.Дисциплины (модули) 90 90 3240 3240 301.35 272 20 252 7.35 22 27 972 87.2 80 12 68 1.2 746.8 6 138 27 972 79.2 72 8 64 1.2 754.8 6 138 24 864 86.2 76 76 4.2 639.8 6 138 12 432 48.75 44 44 0.75 297.25 4 86

Обязательная часть 40 40 1440 1440 127.95 116 20 96 1.95 10 16 576 52.75 48 12 36 0.75 437.25 4 86 16 576 48.75 44 8 36 0.75 441.25 4 86 4 144 12.15 12 12 0.15 113.85 18 4 144 14.3 12 12 0.3 95.7 2 34

+ Б1.О.01
Иностранный язык в профессиональной
деятельности (английский)

1 4 4 36 144 144 12.15 12 12 0.15 4 144 12.15 12 12 0.15 113.85 18 30

+ Б1.О.02 Современные проблемы менеджмента 1 6 6 36 216 216 22.3 20 8 12 0.3 2 6 216 22.3 20 8 12 0.3 159.7 2 34 64

+ Б1.О.03
Методы и модели поддержки принятия решений
(в профессиональной области)

1 6 6 36 216 216 18.3 16 4 12 0.3 2 6 216 18.3 16 4 12 0.3 163.7 2 34 40

+ Б1.О.04
Прикладные программные продукты в
профессиональной деятельности

2 4 4 36 144 144 12.15 12 12 0.15 4 144 12.15 12 12 0.15 113.85 18 4

+ Б1.О.05
Экспертно-аналитическая деятельность в
профессиональной сфере

2 6 6 36 216 216 18.3 16 16 0.3 2 6 216 18.3 16 16 0.3 163.7 2 34 65

+ Б1.О.06 Современные концепции маркетинга 2 6 6 36 216 216 18.3 16 8 8 0.3 2 6 216 18.3 16 8 8 0.3 163.7 2 34 65

+ Б1.О.07
Управление проектной деятельностью в
профессиональной сфере

4 3 8 8 36 288 288 26.45 24 24 0.45 2 4 144 12.15 12 12 0.15 113.85 18 4 144 14.3 12 12 0.3 95.7 2 34 65

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 50 50 1800 1800 173.4 156 156 5.4 12 11 396 34.45 32 32 0.45 309.55 2 52 11 396 30.45 28 28 0.45 313.55 2 52 20 720 74.05 64 64 4.05 525.95 6 120 8 288 34.45 32 32 0.45 201.55 2 52

+ Б1.В.01 Управление поведением потребителей 1 4 4 36 144 144 12.15 12 12 0.15 4 144 12.15 12 12 0.15 113.85 18 65

+ Б1.В.02 Основы бренд-менеджмента 1 7 7 36 252 252 22.3 20 20 0.3 2 7 252 22.3 20 20 0.3 195.7 2 34 65

+ Б1.В.03 Стратегическое маркетинговое планирование 2 7 7 36 252 252 14.3 12 12 0.3 2 7 252 14.3 12 12 0.3 203.7 2 34 65

+ Б1.В.04 Стратегии брендинга 3 5 5 36 180 180 22.3 20 20 0.3 2 5 180 22.3 20 20 0.3 123.7 2 34 65

+ Б1.В.05 Технологии и инструменты нейромаркетинга 3 5 5 36 180 180 18.3 16 16 0.3 2 5 180 18.3 16 16 0.3 127.7 2 34 65

+ Б1.В.06 Интегрированные маркетинговые коммуникации 3 3 7 7 36 252 252 25.3 20 20 3.3 2 7 252 25.3 20 20 3.3 192.7 2 34 65

+ Б1.В.07
Связи с общественностью и управление
репутацией

4 5 5 36 180 180 18.3 16 16 0.3 2 5 180 18.3 16 16 0.3 127.7 2 34 65

+ Б1.В.ДЭ.01
Элективные дисциплины (модули) 1
(ДЭ.1)

2 4 4 144 144 16.15 16 16 0.15 4 144 16.15 16 16 0.15 109.85 18

+ Б1.В.ДЭ.01.01
Цифровой маркетинг и маркетинг в социальных
сетях

2 4 4 36 144 144 16.15 16 16 0.15 4 144 16.15 16 16 0.15 109.85 18 65

- Б1.В.ДЭ.01.02 Трейд-маркетинг 2 4 4 36 144 144 16.15 16 16 0.15 4 144 16.15 16 16 0.15 109.85 18 65

+ Б1.В.ДЭ.02
Элективные дисциплины (модули) 2
(ДЭ.2)

3 3 3 108 108 8.15 8 8 0.15 3 108 8.15 8 8 0.15 81.85 18

+ Б1.В.ДЭ.02.01 Копирайтинг 3 3 3 36 108 108 8.15 8 8 0.15 3 108 8.15 8 8 0.15 81.85 18 65

- Б1.В.ДЭ.02.02 Контент-маркетинг 3 3 3 36 108 108 8.15 8 8 0.15 3 108 8.15 8 8 0.15 81.85 18 65

+ Б1.В.ДЭ.03
Элективные дисциплины (модули) 3
(ДЭ.3)

4 3 3 108 108 16.15 16 16 0.15 3 108 16.15 16 16 0.15 73.85 18

+ Б1.В.ДЭ.03.01 Медиапланирование 4 3 3 36 108 108 16.15 16 16 0.15 3 108 16.15 16 16 0.15 73.85 18 65

- Б1.В.ДЭ.03.02 Маркетинговая аналитика 4 3 3 36 108 108 16.15 16 16 0.15 3 108 16.15 16 16 0.15 73.85 18 65

Блок 2.Практика 21 21 756 756 7 7 3 108 1 1 89 18 3 108 1 1 89 18 6 216 2 2 196 18 9 324 3 3 303 18

Обязательная часть 15 15 540 540 5 5 3 108 1 1 89 18 3 108 1 1 89 18 9 324 3 3 303 18

+ Б2.О.01(У) Учебная практика: ознакомительная практика 1 3 3 36 108 108 1 1 3 108 1 1 89 18 65

+ Б2.О.02(Н)
Производственная практика: научно-
исследовательская работа

2 3 3 36 108 108 1 1 3 108 1 1 89 18 65

+ Б2.О.03(Пд) Производственная практика: преддипломная 4 9 9 36 324 324 3 3 9 324 3 3 303 18 65

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 6 6 216 216 2 2 6 216 2 2 196 18

+ Б2.В.01(П)
Производственная практика: практика по
профилю профессиональной деятельности

3 6 6 36 216 216 2 2 6 216 2 2 196 18 65

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 324 324 32.5 30.5 2 9 324 32.5 30.5 291.5 2

+ Б3.01
Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

4 9 9 36 324 324 32.5 30.5 2 9 324 32.5 30.5 291.5 2 65

ФТД.Факультативные дисциплины 4 4 144 144 16.3 16 8 8 0.3 2 72 8.15 8 4 4 0.15 45.85 18 2 72 8.15 8 4 4 0.15 45.85 18

+ ФТД.01 Русский язык и культура речи 1 2 2 36 72 72 8.15 8 4 4 0.15 2 72 8.15 8 4 4 0.15 45.85 18 30

+ ФТД.02 Русский язык как иностранный 2 2 2 36 72 72 8.15 8 4 4 0.15 2 72 8.15 8 4 4 0.15 45.85 18 30
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